	Tantárgy neve: Nemzetközi marketing
	Kreditszáma:  3

	A tanóra[footnoteRef:1] típusa: ea. és száma: 10 az adott félévben [1: 
 Nftv. 108. § 37. tanóra: a tantervben meghatározott tanulmányi követelmények teljesítéséhez az oktató személyes közreműködését igénylő foglalkozás (előadás, szeminárium, gyakorlat, konzultáció), amelynek időtartama legalább negyvenöt, legfeljebb hatvan perc. ] 


	A számonkérés módja (koll. / gyj. / egyéb[footnoteRef:2]): gyj.  [2:   pl. évközi beszámoló] 


	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév):  

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): nincs 

	Tantárgy-leírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	A tantárgy oktatásának célja betekintést nyújtani a hallgatók számára a nemzetközi üzleti lehetőségek felismerésének, a marketing döntések nemzetközi piaci környezetben való megalapozásának, előkészítésének és eredményes végrehajtásának kérdésköreibe. Az alapvető elméleti ismeretek gyakorlati elmélyülését a szemináriumok keretében megoldott esettanulmányok segítik.

	A 3-5 legfontosabb kötelező, illetve ajánlott irodalom (jegyzet, tankönyv) felsorolása bibliográfiai adatokkal (szerző, cím, kiadás adatai, (esetleg oldalak), ISBN)

	DR. DELI ZSUZSA (2005): Nemzetközi marketing. Műegyetemi Kiadó, Budapest
BRADLEY, FRANK (1991): International Marketing Strategy. Prentice Hall, New York 
CATEORA, PHILIP R. (1996): International Marketing. Richard D. Irwin, a Times Mirror Higher Education Group, Inc.
DANKÓ LÁSZLÓ (1998): Nemzetközi marketing. Pro Marketing Egyesület, Miskolc
Az órákon elhangzottak

	Tantárgy felelőse (név, beosztás, tud. fokozat): Dr. Kiss Marietta, PhD adjunktus

	Tantárgy oktatásába bevont oktató(k), ha vannak (név, beosztás, tud. fokozat): - 
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