	Tantárgy neve: Marketingtervezés és - elemzés
	Kreditszáma:  5

	A tanóra[footnoteRef:1] típusa: ea. / gyak. és száma: 10/10 az adott félévben [1: 
 Nftv. 108. § 37. tanóra: a tantervben meghatározott tanulmányi követelmények teljesítéséhez az oktató személyes közreműködését igénylő foglalkozás (előadás, szeminárium, gyakorlat, konzultáció), amelynek időtartama legalább negyvenöt, legfeljebb hatvan perc. ] 


	A számonkérés módja (koll. / gyj. / egyéb[footnoteRef:2]): gyj.  [2:   pl. évközi beszámoló] 


	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): 4. 

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): Marketing alapjai tárgy teljesítése

	Tantárgy-leírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	A stratégai marketing tervezés alapfogalmai A vállalati stratégia és a funkcionális szervezeti egységek stratégiáinak kapcsolata A marketing terv, mint az üzleti terv része I. A marketing terv, mint az üzleti terv része II. A marketing terv kidolgozása Marketing stratégia esettanulmány Bevezetés, helyzetelemzés, a környezet vizsgálata A stratégia kialakítása A marketing taktikák kialakítása A végrehajtás és ellenőrzés módszerei Előrejelzési módszerek a marketingben

	A 3-5 legfontosabb kötelező, illetve ajánlott irodalom (jegyzet, tankönyv) felsorolása bibliográfiai adatokkal (szerző, cím, kiadás adatai, (esetleg oldalak), ISBN)

	Philip Kotler: "Marketing Menedzsment" Műszaki Könyvkiadó Budapest, 1999. 
Kárpáti László: Marketing terv, Gyakorlati útmutató, 2005.
William A. Cohen: Marketingtervezés. Akadémiai Kiadó, 2007.

	Tantárgy felelőse (név, beosztás, tud. fokozat): Dr. Polereczki Zsolt, PhD adjunktus 

	Tantárgy oktatásába bevont oktató(k), ha vannak (név, beosztás, tud. fokozat): nincs



· esetleges eltérések a magyar nyelvű képzéstől, ezek indokolása.
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