	Tantárgy neve: Marketing menedzsment 
	Kreditszáma: 4

	A tanóra[footnoteRef:1] típusa: ea. / gyak. és száma: 28/14 az adott félévben [1: 
 Nftv. 108. § 37. tanóra: a tantervben meghatározott tanulmányi követelmények teljesítéséhez az oktató személyes közreműködését igénylő foglalkozás (előadás, szeminárium, gyakorlat, konzultáció), amelynek időtartama legalább negyvenöt, legfeljebb hatvan perc. ] 


	A számonkérés módja (koll. / gyj. / egyéb[footnoteRef:2]): kollokvium [2:   pl. évközi beszámoló] 


	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): 3. 

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): nincs

	Tantárgy-leírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	A tantárgy oktatásának célja, hogy a hallgatók megszerzett marketing ismereteiket üzleti problémák megoldása során alkalmazni tudják. A kurzus az új témák mellett az eddig tanultak elmélyítésére törekszik az előadások és a szemináriumok segítségével, utóbbiakon egy szimulációs játék alkalmazásával.
Témakörök: Fogyasztói magatartás egyes kérdései Márkaérték menedzsment Direkt marketing Online marketing Szolgáltatásmarketing

	A 3-5 legfontosabb kötelező, illetve ajánlott irodalom (jegyzet, tankönyv) felsorolása bibliográfiai adatokkal (szerző, cím, kiadás adatai, (esetleg oldalak), ISBN)

	· Kotler, P.–Keller, K. L. (2006): Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiadó, Budapest (kijelölt részek – a nem kijelölt részek ajánlott irodalomnak tekintendők)
· Mason, C. H.–Perrault, W. D. (2002): The Marketing Game! 3rd Edition. McGraw-Hill Higher Education, New York (USA). (elérhető a Társadalomtudományi könyvtárban)
Az előadásokon és a szemináriumokon elhangzottak

	Tantárgy felelőse (név, beosztás, tud. fokozat): Prof. Dr. Szakály Zoltán, CSc egyetemi tanár

	Tantárgy oktatásába bevont oktató(k), ha vannak (név, beosztás, tud. fokozat): Prof. Dr. Lehota József, DSc egyetemi tanár, Dr. Kontor Enikő, PhD adjunktus



· esetleges eltérések a magyar nyelvű képzéstől, ezek indokolása.
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