	Tantárgy neve: Interkulturális marketing
	Kreditszáma:  3

	A tanóra[footnoteRef:1] típusa: ea. / gyak. és száma: 5/5 az adott félévben [1: 
 Nftv. 108. § 37. tanóra: a tantervben meghatározott tanulmányi követelmények teljesítéséhez az oktató személyes közreműködését igénylő foglalkozás (előadás, szeminárium, gyakorlat, konzultáció), amelynek időtartama legalább negyvenöt, legfeljebb hatvan perc. ] 


	A számonkérés módja (koll. / gyj. / egyéb[footnoteRef:2]): gyj.  [2:   pl. évközi beszámoló] 


	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): 6. 

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): nincs 

	Tantárgy-leírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	A félév során a hallgató megszerzi azokat az alapvető ismereteket, melyek szükségesek a nemzetközi üzleti kapcsolatok sikeres kialakításához és fenntartásához.
Témakörök: Bevezetés a nemzetközi üzleti életbe A kultúra fogalma, elemei, szintjei, rétegei; Kultúrák találkozása Az üzleti élet sajátosságai külföldön A kultúra modellek: Hofstede, Hall,  Lewis Külpiaci kilépés; Az EU egységes piaca Nemzeti kultúrák hatása a marketingre

	A 3-5 legfontosabb kötelező, illetve ajánlott irodalom (jegyzet, tankönyv) felsorolása bibliográfiai adatokkal (szerző, cím, kiadás adatai, (esetleg oldalak), ISBN)

	· Roger E. Axtel: Gesztusok, ajánlott és tiltott testbeszéd a világ minden tájáról. Pécsi Direkt Kft. Alexandra Kiadója, 1997
· Falkné Bánó Klára: Kultúraközi kommunikáció. Perfekt Kiadó, 2008
· Hidasi Judit: Interkulturális kommunikáció. Scolar Kiadó, 2004
· Hidasi Judit (szerk.): Szavak, jelek, szokások. A nemzetközi kommunikáció könyve, Windsor Kiadó, 1998 (az előadáson elhangzott ázsiai és arab országok, USA)

	Tantárgy felelőse (név, beosztás, tud. fokozat): Dr. Csapóné Dr. Riskó Tünde, PhD adjunktus

	Tantárgy oktatásába bevont oktató(k), ha vannak (név, beosztás, tud. fokozat): -
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