	Tantárgy neve: Haladó nemzetközi marketing
	Kreditszáma:  5

	A tanóra[footnoteRef:1] típusa: ea. és száma: 10 az adott félévben [1: 
 Nftv. 108. § 37. tanóra: a tantervben meghatározott tanulmányi követelmények teljesítéséhez az oktató személyes közreműködését igénylő foglalkozás (előadás, szeminárium, gyakorlat, konzultáció), amelynek időtartama legalább negyvenöt, legfeljebb hatvan perc. ] 


	A számonkérés módja (koll. / gyj. / egyéb[footnoteRef:2]): koll.  [2:   pl. évközi beszámoló] 


	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): 6. 

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): nincs 

	Tantárgy-leírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	A tantárgy oktatásának célja a hallgatók magas szintű felkészítése a nemzetközi üzleti lehetőségek felismerésére, a marketing döntések nemzetközi piaci környezetben való megalapozására, előkészítésére és eredményes végrehajtására. Az elméleti ismeretek gyakorlati elmélyülését a szemináriumok keretében megoldott esettanulmányok, illetve egyéb csoportfeladatok segítik.
Témakörök: Bevezetés, a nemzetközi marketing fogalma, koncepciói A külpiacra lépés motivátorai és akadályai Nemzetközi piackutatás Makrokörnyezet-elemzés a nemzetközi marketingben Mikrokörnyezet-elemzés a nemzetközi marketingben Nemzetközi piacszegmentáció és célpiacképzés A külpiacra lépés formái Nemzetközi termékpolitika Nemzetközi promóciós technikák Nemzetközi árpolitika Nemzetközi disztribúciós politika

	A 3-5 legfontosabb kötelező, illetve ajánlott irodalom (jegyzet, tankönyv) felsorolása bibliográfiai adatokkal (szerző, cím, kiadás adatai, (esetleg oldalak), ISBN)
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